Aufbau einer eLearning-Unterrichtssequenz

(Mindeststandard lt. bm:bwk 10/2003)

	1 Metadaten:
	

	Gegenstandsbereich:
	Italienisch

	Ausbildungsebene:
	HAK 4. oder 5. Jahrgang

	2 Lehrer/inneninformation
	

	2.1 Lehr-/Lernziele
	Planung und Organisation eines Messebesuches als Kunde 

Bezug zu Lehrplan:

Sprachkompetenz:

Training der vier Grundfertigkeiten

Erweiterungslehrstoff:

Organisation und Durchführung von Geschäftsreisen

Vertiefung der interkulturellen Kompetenz.

IT-Bezug:

Internet- und Intranet-Nutzung

Informationsbeschaffung aus dem Internet

Fachübergreifende Hinweise:

Präsentationstechniken in der Fremdsprache



	2.2 Voraussetzungen
Vorwissen 

Zielgruppe
Technische Ausrüstung
	Intranet und Internet, Classserver

Hotelkorrespondenz, Arbeiten mit  Website in italien. Sprache, Präsentationstechniken

Vorzugsweise Gruppe, die FS in der ÜFA anwendet

Notebook, Beamer, Overheadprojektor oder Tafel 

	2.3 Unterrichtsplan
Arbeitsplan
Zeitleiste
grob und fein)
	Vorzugsweise 1. Sem. 4. Jg. 

4 Einheiten (Unterrichtsstunden)
Einheit 1 und 2: Vorbereitung

1. Einheit: Erarbeitung des Begriffes „Fiera“
2. Einheit: Wiederholen und Festigen von telefon. 
Anfragen (informieren, reservieren, …) - Hörübung
Einheit 3. u. 4: Eigentliches Thema
Einheit 3: Auswahl der zu besuchenden Messe
Einheit 4: Organisation des Messebesuchs

	2.4 Lehrer(innen)hinweis
	Die Schüle/innen sollen 

· wichtige italienische Fachmessen kennen lernen

· Ausschreibung verstehen und darüber in italienischer Sprache reden können

· den Besuch einer italienischen ÜFA-Messe vorbereiten lernen 

Es ist mir wichtig, in jeder Stunde die mündliche Anwendung der Sprache einzuplanen.

Bei der Erarbeitung von Texten schreiben nur ein bis zwei Schüler die Vokabel mit. Im Verlaufe der Zeit kommen alle Schüler/innen einer Klasse einmal dran. Die Mitschrift eines Schülers wird dabei mit Beamer an die Wand projiziert, damit alle (vor allem auch die Lehrerin) mitschauen können. Dann geben mir die Schüler das File über Intranet ab, ich hole es mir, korrigiere es und gebe es wieder über Intranet an die Schüler/innen weiter. Dadurch können sich die nicht mitschreibenden  Schüler/innen mehr auf das gesprochene Wort konzentrieren, und sie erhalten vollständige Unterlagen.



	3 Lehrstoff
	

	3.1 Einstieg
	Brainstorming „Fiere – tipi, scopi, fiere italiane ..“

	3.2 Materialien
	· Le manderò un messaggio …  Schulbuchnummer 0207, p. 153 – 154

· Medienservice: ITALIENISCH IM GESPRÄCH, 4. TEIL, Nr. 74309; Bestelladresse: office@amedia.co.at, Preis (Heft + Kassette): € 2,90
· Internet, virtueller Handapparat der Schüler/innen
· Messefolder

	3.3 Anwendungsbeispiele
	Organisation des Besuchs einer italien. ÜFA-Messe durch ÜFA-Mitarbeiter/innen 

	4 Aufgabenstellungen 
und Übungen
	siehe Beiblätter

	5 Leistungsbewertung
(Was nötigt man um 
ein Genügend zu 
erreichen?)
	Beobachtung der Mitarbeit, Präsentation, 
HÜ (riassunto)

Mitarbeitskontrolle Vokabel

Was benötigt man für ein Genügend 

· Fragen ausreichend in verständlicher Sprache beantworten.

· positive Mitarbeitskontrolle 

· in der HÜ die wesentlichen Punkte behandelt

Genauere Informationen s.: 

http://romanistik.eduhi.at/alt/Leistungsfeststellung_in_Notebookklassen.doc
Schularbeit: ca. zwei Aufgabenstellungen aus den Einheiten 1-4, mit ähnlichen Angaben, jedoch ohne direkte Einbindung des Internet 



	6 Autorin der Sequenz
	Dr. Veronika Erich 
Vienna-Business-School, HAK/HAS Mödling


Beiblatt 1
1. und 2. Einheit: Vorbereitung 

1° unità: Elaborazione del concetto „fiera“

1 Brainstorming

1.1 Scopi della fiera

1.2 Tipi di fiera

1.3 Le fiere italiane più conosciute – per quali prodotti?

2 Lettura: Fiere ed esposizioni 
(Le manderò un messaggio …  Schulbuchnummer 0207, p. 153 – 154)
spiegazione dei termini tecnici 
3 Esercizio finale: Riassunto (testo a vuoti –  Classserver):
Storia e importanza della fiera per il mondo commerciale

2° unità: Prenotare – chiedere informazioni al telefono 

1 Esercizio di ascolto: Prenotare una stanza d’albergo
[Medienservice: ITALIENISCH IM GESPRÄCH, 4. TEIL, Nr. 74309
Bestelladresse: office@amedia.co.at, Preis (Heft + Kassette): € 2,90] 
2 Esercizi (lavoro in gruppi) – richiedere informazioni per una prenotazione per un gruppo di 20 persone (vorreservieren)

2.1 in albergo

2.2 al teatro

2.3 al ristorante

2.4 al museo, alla stazione

Unità 3 e 4:

Lavori in gruppo:

Il numero delle persone dipende dal numero degli alunni per classe.

I compiti potrebbero farsi ugualmente come lavoro per stazioni o

si potrebbe assegnare lo stesso compito a più gruppi.

Beiblatt 2
3. Einheit – Arbeitsblätter für Schüler/innen

3° unità: Confrontare le fiere e sceglierne la più conveniente 

Situazione:

Avete intenzione di visitare una fiera italiana come clienti nell’ambito della vostra impresa simulata e di restare sei giorni su luogo per visitare la città ed i dintorni. Partecipa anche una vostra ditta partner italiana. 

Il vostro capo vi incarica di trovare la fiera più conveniente per voi.

I criteri principali per la scelta della fiera sono i prodotti esposti e le spese per il viaggio e il soggiorno.

Presentate i risultati ai collaboratori della ditta partner durante la loro visita nella vostra impresa.

1 Lavori di gruppo (da due a tre persone, 25 minuti): 
· Registrate i vostri nomi nella lista della prof.

· Scrivete le informazioni più importanti per ogni punto su un lucido (parole chiavi) e preparate la presentazione (al massimo 2 minuti per fiera). 

· Mandate il lucido a Public, cartella [fiera]  fino alle ore ………… Il nome del file corrisponde all’argomento.  ………………. (nome) raccoglie i file.

1.1 Andate al sito 

1.1.1 www.pittimmagine.it 

1.1.2 www.lineapelle-fair.it/it/concorso.html
1.1.3 http://www.bolognafiere.it/ita/a03_aree.asp 

1.1.4 http://www.padovafiere.it/
1.1.5 http://www.modain.it/htm/home.asp
2 Analizzate il sito e rispondete alle seguenti domande:

2.1 Quando e dove ha luogo la fiera? È raggiungibile con mezzi di trasporto pubblico? 

2.2 Come è allestito il sito? Quali informazioni dà? Per il lessico vedi: http://www.eduhi.at/go/loading.php?id=105008 

2.3 Quali oggetti vengono esposti?

2.4 Come avere i biglietti? Quanto costano? La fiera è accessibile a tutti?

2.5 Quali sono gli espositori? Ci sono anche espositori austriaci? Quali? 

2.6 Quali servizi sono offerti? Pernottamento, attività culturali, sportive, …

3 Presentazione (ca. 10 minuti)
Presentate il risultato.

4 Discutete quale fiera scegliere. La/il prof. fa il moderatore (ca. 5 minuti)
Beiblatt 3
4. Einheit – Arbeitsblätter für Schüler/innen
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4° unità: Organizzazione della visita (viaggio, soggiorno)

Avete scelto la fiera “Moda in tessuto” di Milano,

http://www.modain.it/htm/home.asp,
che sembra la più adatta ai vostri bisogni (oggetti e prezzo; l’entrata è gratuita).

Organizzate la visita per la vostra ditta e per quella partner:

20 persone (11 ragazze, 7 ragazzi, 2 professori)

Arrivo: 28 febbraio 2005

Partenza: 6 marzo

1 Formate dei gruppi per i seguenti argomenti: 
Per ogni gruppo date i nomi dei partecipanti al/la prof. 
Per il lavoro in gruppo avete a disposizione 30 minuti. 
2 Andate al sito  www.act.at – Publikationen e aprite “biblioteca virtuale” per trovare una pagine WEB utile per risolvere i seguenti compiti. Se conoscete un sito che vi conviene meglio, utilizzatelo, ma comunicatelo.
2.1 Cercate di trovare il mezzo di trasporto più economico.
Informatevi dove è l’area della fiera a Bologna e come raggiungerla dall’aeroporto/dalla stazione 

2.2 Alloggio:
2.2.1 Trovate un albergo di cui il prezzo per una notte non supera i 40 €. 

2.2.2 Per chiedere se ci sono camere libere: 
Immaginate la telefonata all’albergo.e 
Create un’e-mail all’albergo (da consegnare solo per iscritto)


2.3 Informatevi quali attività per il tempo libero offre Milano? 

2.3.1 attività culturali

2.3.2 attività sportive

3 Costruite un testo per il lucido e mandatelo a Public, cartella [fiera], il nome del file corrisponde all’argomento.
4 Presentazione dei risultati. 
In base al compito presentate i risultati per iscritto o oralmente
Dato che i rappresentati della ditta partner sono sempre presenti, dovete esprimervi in italiano.

5 Compito: Riassunto breve dei risultati (100 parole).
(Classserver)

STORIA E IMPORTANZA della fiera 

Uno strumento importante per la conoscenza di una ditta o un’impresa e dei suoi prodotti è oggi la fiera. 

La fiera permette all’espositore un’ottima presentazione del suo prodotto, quindi una maggiore vendita e al cliente un’informazione dettagliata e diretta sul prodotto che vuole acquistare. 

Inizialmente le fiere si limitavano ad esposizioni locali, come le fiere del bestiame nei territori rurali, poi con la crescente industrializzazione la fiera ha raggiunto un livello nazionale e oggi anche internazionale. Grazie alla dinamica del mercato nazionale ed internazionale le fiere hanno assunto dimensioni enormi e sono diventate centri di informazione di grande importanza e punti d’incontro degli operatori economici. 

Per l’enorme aumento dell’offerta negli ultimi anni si può osservare un processo di trasformazione da fiere campionarie in fiere settoriali.
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